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1)  Existe  un  alto  indice  de  analfabetismo,  especialmente entre  los  adultos  mayores,  en  general  el  17.92%  de  la  poblaci6n  es  considerada

como  analfabeta,  mientras  el  grado  promedio  de  escolaridad  es  de  6.74,  el  cual  es  equivalente  al  6to  grado  de  primaria.  Del  total  de

poblaci6n  considerada  como  analfabeta,   34.6%  correspondi6  a  hombres  y  65.4%  a  mujeres.  De  acuerdo  con   informaci6n  del  Consejo
Nacional  de  Poblaci6n  para  2020  el  45.66%  de  la  poblaci6n  de  15  afios  o  mss  no  cuenta  con  la  educaci6n  basica  completa.  2)  La  economfa

de  Huazalingo  se  basa  principalmente  en   la  agricultura,   la  ganaderia  y  la  silvicultura.  Los  principales  cultivos  incluyen  maiz,  frijol,  caf6  y

productos  frutales   como  la  cap`a  de  azdcar  y  los  citricos.De  acuerdo  con  datos  del  Censo  Econ6mico  2019   de  lNEGl,   el  60.28%  de   la

poblaci6n ocupada se emplea en  actividades del sector primario. 3) El  13.91% de la  poblaci6n  ocupada se emplea  en actividades propias del
sector  secundario,   mientras  el  7.19%  y  17.91%  restantes,   los  podemos  ubicar  en  actividades  relacionadas  con  el  comercio  y  el  sector

servicios  respectivamente.   Con   informaci6n  del   CONAPO,  en  2020,  el   95.67%  de  las  personas  ocupadas   percibian   un   ingreso  que  no

superaba  los  dos  salarios  minimos,  lo  cual tiene  serias  repercusiones  sobre  el  nlvel  y  calidad  de  vjda  de  los  habitantes  del  municipio.  4)  La

riqueza  cultural  de  Huazalingo  radica  en  su  diversidad  de tradiciones,  costumbres,  historia y  expresiones  artisticas  que  reflejan  la  identidad

dnica de su  comunidad.

El  municipio  de  Huazalingo  enfrenta  un  bajo  crecimiento  econ6mico  debido  a  la falta  de  diversificacj6n  productiva,  el  limitado  acceso  a

financiamiento,  la escasa capacitaci6n empresarial y la insuficiente infraestructura. A pesar de su  potencial en sectores coma  el turismo,  la

agricultura  y  la  artesania,  Ia  ausencia  de  estrategias  integrales  ha  dificultado  la  generaci6n  de  empleo  y  el  desarrollo  local.  Es  necesario

implementar acciones  que impulsen el  emprendimiento, fortalezcan  las capacidades productivas y  promuevan  inversiones sostenibles para

mejorar la competitividad y el bienestar de la poblaci6n.

Promover  el   crecimiento  y   desarrollo  econ6mico  sostenible  del   municipio   mediante  el   impulso   del  sector  agropecuario   y  turistico,

potenciando  la  cultura  y  la  educaci6n  como  pilares  fundamentales  para  generar  empleo,  mejorar  la  calidad  de  vida  de  la  poblaci6n,  y
consolidar una economia diversificada que contribuya al bienestar social y la preservaci6n de los recursos naturales.
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A pesar de su potencial en sectores como el turismo, la agricultura y la  artesania,
la ausencia  de estrategias integrales  ha dificultado la generaci6n de empleo y el

desarrollo local.  Es necesario implementar acciones que impulsen el
`,-'',:E"T.T,:,,:,,

emprendimiento, fortalezcan las capacidades productives y promuevan

inversiones sostenibles para mejorar la competitividad y el bienestar de la

poblacj6n.
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Poblaci6n  del municjpioocupadaensectoresestraegicos(turismo,

Actores politicos y

Servidoras y Servidores Personas ajenas al

pdblicos de la municipio o nabitantes

ciucladanos en cc]ntra del admjnistraci6n municipal ocupados en seetores no
agrropecuario, artesanias)

proyectogubeTnamental de Huazalingo,  lnicjativa considerados dentro de
y personasecon6micamenta activas.

privada y sector educativo los estrat6gicos
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Presidencia  Municipal  de Huazalingo

Direcci6n de Planeaci6n

Cultura,  Educaci6n,  Desarrollo Agropecuario, Turismo,  Redamentos y espectaculos

Acuerdo 3.  Par el crecimiento y desarrollo econ6mico de Hiiazalingo

Por el Crecimiento y Desarrollo  Econ6mico de Huazalingo

Falta de iniciativas para la

promoci6n de la cultura

Falta inciativas de
fomento al sector
turistico

Falta  de lniciativas de
fomento a la educaci6n

Falta de iniciativas para el
fomento del sector
agropecuarioT

Falta de espacios pare

promoci6n de la cultura .

Falta de promoci6n de
eventos culturales.

lnexistencla de uri cata`ogo
de artesanos provenientes
de las diferentes
comunidades

Poca difusl6n de los
espacios de interes

turlstlco

Baja apertura de unldades
econ6micas enfocadas en
el turismo.

Poca atenci6n a
necesidades en

instituciones educativas
del municipio

Nula vinculaci6n con

sectores ptiblicos y

privados para el fomento
de la educaci6n superior

Falta de capacitaci6n
t6cnica a productores del
sector agropecuario.

Falta de apoyos a

productores del sector
agropecuario



:£:_-    .     .

Generar espaclos para

promoci6n de la cultura .

Amplia promoci6n de
eventos culturales.

Construcci6n de un
ca edlogo de a rtesa nos

provenientes de las
diferentes comunidades

Amplia  difusi6n de los
espacios de interds

turistico

Creciente aperture de
unidades econ6micas
enfocadas en el turismo.

Buena atenci6n a
necesidades en

instituciones educativas
del municipio

Fomento de la
vinculaci6n con sectores

ptiblicos y privados para
el fomento de la

educaci6n superior

Brindar capacitaci6n
t6cnica a productores del
sector agropecuario.

Gesti6n de apoyos a

productores del sector
agropecuario
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Genera r espacpromoci6nde OS  Pa raacultura
3 2 3 2 1 3 NA 14

Amplla promoeventoscultii 6ndees
3 3 3 3 1 3 NA 16

COcatProdif ucci6n de unodeartesanosI.entesdelasescomunidades

3 3 3 3 1 3 NA 16

Amestur difusi6n  de lososdelnteresa
3 2 3 2 1 3 NA 14

Creun'enf nte apertura  deesecon6micasdasenelturismo
3 1 1 3 3 3 NA 14

Buenanecesiinstitudelmu encl6n aesenneseducativasipio

3 1 2 3 2 3 NA 14

Fomento de la vinculaci6nconsectorespdblicosyprivadosparaelfcimentodelaeducaci6nsuperic)r

3 3 2 2 2 3 NA 15

Brinda r capacltact6cnlcaaproductsectoragropecua '`6nores  delrlo.

3 2 1 2 2 3 NA 13

Gesti6n de apoyos aproductoresdelsectoragroDecuario
3 3 2 2 2 3 NA 15

E§cala: 3 = Viabmdad Alto, 2 = Viabilidad Media,1 = Viabilidad Baja,  N/A = No aplica
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El municipio carece de estrategias que impuisen el desarrollo y
crecimiento econ6mico del munjcipio.

Poblaci6n del munieipio identificada dentro de sectores
estrafegicos.

El    municipio    de    Huazalingo    enfrenta    un    bajo    crecimiento
econ6mico  debido  a   la  falta  de  diversificaci6n   productiva,  el
limitado    acceso    a    financiamiento,    la   escasa    capacitaci6n
empresarial   y   la   insuficiente   infraestructura.   A   pesar  de   su
potencial   en   sectores   coma   el   turismo,   la   agricultura   y   la
artesania,  la  ausencia  de  estrategias  integrales  ha  dificultado
la   generaci6n   de   empleo  y  el   desarrollo   local.   Es   necesario
imp[ementar    acciones    que     impulsen    el    emprendimiento,
fortalezcan     las     capacidades     productivas     y     promuevan
inversiones   sostenibles   para   mejorar   la   competitividad   y  el
bienestar de  la  poblaci6n.

Falta  de espacios para  promoci6n  de  la  cultura

El municipio planea estrategias que impulsen el desarrollo y crecimiento
econ6mieo del municipio.

Poblaci6n del municipio identificada dentro de sectores estrategicos,

Huazalingo  se  consolida  como  un  municipio  pr6spero  y sostenible,  con  una
economia  diversificada  que  impulsa  el  turismo,  la  agricultura  y  la  artesania
med.iante  estrategias  innovadoras  y  sostenibles.  .  Con  una  comunidad  mas
capacitad8  y participativa, el crecimiento econ6mico se traduce  en bienestar
social,  reducci6n de la  pobreza y mayor calidad de vida  para todas y todos.

Generar espacios para promoci6n de  la cultura

Falta de promoci6n de eventos culturales Amplia promocj6n de eventos culturales
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lnexistencia de un catalogo de artesanos provenientes de las diferen
Construcoi6n de  un cafalogo de artesanos provenientes de las diferentes
eomunidado§

Poca difusj6n de  los espacios de  interes turistico Amplja difusi6n de los espacios de interes turistico

Baja apertura de unidades econ6micas enfocadas en el
Creciente apertura de unidades econ6micas enfocadas en el turismo

turismo.

Poca atenci6n  a  necesidades en  instituciones educativas delmunjcipjo
Buena  atenci6n a  necesidades en  instituciones educativas del municipio

Nula vinculaci6n con sectores pdblicos y privados  para el Fomento de la vinculaci6n con sectores pablicos y privados para el fomento
fomento de la educaci6n superior de la educaci6n superior

Falta de capacitaci6n t6cnica a productores del sector
Brindar capacitaci6n t6cnica a  productores del sector agropecuario.

agropecuario.

tFatta de apoyos a productores del sector agropecuario Gesti6n de apoyos a productores del sector agropecuario
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